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EOPECIAL MARGAS DE
QUEM DECIDE 2026

TUDO SOBRE UM DOS PRINCIPAIS ENCONTROS DE
NEGOCIOS DO RS E A PARTICIPACAO DA FMBL

PRESENGAS ILUSTRES: FMBL COLOCA 05 DESDOBRAMENTOS
VEJA QUEM PASSOU CONTEUDO PROPRIO EM DA PARCERIA COM 0

POR LA CIRCULACAO NO EVENTO JORNAL DO COMERCIO
> > >



https://fernandesemachado.com.br/

CARTA AO LEITOR

UMA PARCERIA
EM MOVIMENTO

edicao do Business Talks Review que vocé acompanha
agui se concentra em uma dinamica cada vez mais
presente no ambiente de negdcios: a maneira como marca,
conteudo e relacionamento passam a se reforcar mutuamente.

Promovido pelo Jornal do Comércio, o Marcas de Quem Decide
2026 reuniu liderancas empresariais, executivos e organizagoes de
referéncia no mercado gaucho.

Para a Fernandes Machado Business Law, estar nesta edicao

como patrocinadora foi também uma forma de reforcar um
posicionamento que ja vem sendo construido por meio da Business
Talks: o de contribuir com o universo empresarial nao apenas a partir
do Direito, mas também por meio de conteudo relevante, conexodes e
presenca qualificada.

Nas proximas paginas, reunimos os destaques do encontro, os
registros da participacao da FMBL, além de uma conversa com 0s
sdcios-fundadores, Luciano Fernandes e Willian Machado, sobre o
gue aproximou o escritorio do jornal — e o que essa relagao projeta
daqui para frente.
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LUCIANO FERNANDES WILLIAN MACHADO
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MACHADO BUSINESS LAW MACHADO BUSINESS LAW

B'Talks Review é uma producéao da Fernandes Machado Business Law
Realizacao: Republica - Agéncia de Conteudo

Fotos da edicao (exceto quando indicado): Lucas Cavalheiro


https://republicaconteudo.com.br/
https://fernandesemachado.com.br/

ENCONTRO PROMOVIDO
PELU JC CELEBRA
MARCAS GAUCHAS

EXTENSAO DAS ATIVIDADES PARA O TURND
DATARDE FOI' UMA DAS NOVIDADES DA
282 EDICAO DO MARCAS DE QUEM DECIDE
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RODRIGO OLIVEIRA

DEQUEM =

rincipal pesquisa de lembranca e preferéncia de marca do

segmento empresarial no Rio Grande do Sul, o \ZE[fe=ENe [=N0[0[=]p
Bl=leile[YvVOltou a mobilizar o ambiente de negdcios gaucho em

2026. Realizado pelo ¥/s]galelNe[eX®06)sal=Igsil0) desde 1999, o projeto
reconhece as marcas mais lembradas e preferidas do Estado a partir da

percepcao de gestores, empresarios e altos executivos.

A edicao realizada em 3 de marco trouxe uma mudanca importante de
formato. Pela primeira vez, o encontro foi dividido em dois momentos
ao longo do dia, combinando certificacao, networking, conteudo
estrategico e branding.

Pela manha, no Salao de Atos da PUCRS, em Porto Alegre, representantes
das marcas homenageadas receberam certificados diante de uma plateia
com mais de mil pessoas. l


https://www.jornaldocomercio.com/marcas/home
https://www.jornaldocomercio.com/marcas/home
https://www.jornaldocomercio.com/marcas/home
https://www.jornaldocomercio.com/marcas/home
https://www.jornaldocomercio.com/marcas/home
https://www.jornaldocomercio.com/
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CerimoOnia reconheceu as marcas e empresas mais
lembradas das liderancas gauchas em 78 categorias

Atarde, a programacéo seguiu com palestras e painéis voltados
a construcao de reputacao, memaria de marca, cultura, inovacao
e crescimento empresarial. Entre os participantes estiveram

Giovanni Tumelero)Geraldo Rufino EMarcus Rossi.

Foto: Dani Barcellos

Geraldo Rufino,
fundador da JR
Diesel, foi um
dos nomes mais
aguardados do
evento

Greta Paz e o pai,
Cesar Paz, dividiram
0 palco em uma
palestra sobre

suas trajetorias no
empreendedorismo

Foto: Dani Barcellos
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https://www.linkedin.com/in/geraldorufino/
https://www.linkedin.com/in/mvrossi/
https://www.linkedin.com/in/giovanni-tumelero-a7b36410a/
https://br.linkedin.com/in/giovanni-tumelero-a7b36410a
https://www.linkedin.com/in/geraldorufino/
https://www.linkedin.com/in/mvrossi/

Foto: Anselmo Cunha

AN o l=KTe [VIE- M elelnle [BPATe EX o 11 [0] INStituto Pesquisas de Opiniao (IPO),

ouviu liderancas de 47 cidades gauchas e mapeou a posicao de
marcas e empresas em 78 categorias da economia do Estado.
Segundo a fundadora do instituto, Elis Radmann, mais de 4 mil
marcas foram citadas pelo publico.

Durante o evento,
a cientista social

e politica Elis
Radmann defendeu
o estudo de
imagem, tipificacao
e satisfacao como
base estratégica
para converter
lembranca em
preferéncia

O levantamento também indicou a for¢ca de marcas consolidadas e a
capilaridade do desempenho fora da Capital. Treze marcas lideraram
de ponta a ponta em todo o Rio Grande do Sul, enquanto 12 marcas do
interior alcancaram a lideranca no ranking geral.

Alem das categorias setoriais, 0 evento tambéem concedeu trés
distingdes especiais. Al®\|z# foi reconhecida como Marca Gaucha
Ambiental. Ja ajlglnkhiatl liderou em duas frentes: Marca Gaucha

Inovadora e Grande Marca Gaucha do Ano.
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Foto: Tania Meinerz
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Tramontina é
a marca mais
lembrada por

13,5% dos
entrevistados

‘—_

Os dados completos, que servem de bussola para o mercado regional,
serao revelados no caderno especial que circula em 30 de marco.

CAPA


https://cmpcbrasil.com.br/
https://www.tramontina.com.br/
https://ipo.inf.br/
https://ipo.inf.br/
https://cmpcbrasil.com.br/
https://www.tramontina.com.br/

GALERIA DO EVENTO
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Brindes do Jornal do Comércio foram
entregues ao publico no inicio do evento

O espaco de convivéncia reuniu profissionais do meio
corporativo em clima de reencontro

Performance artistica cativou participantes na
abertura do Marcas de Quem Decide 2026

Foto: Anselmo Cunha

Foto: Anselmo Cunha

Foto: Fernanda Davoglio
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Foto: Dani Barcellos
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Em apresentacao criativa, Marcus Rossi mostrou como a Gramado
Summit consolidou uma marca ligada a ideia de comunidade

Foto: Dani Barcellos

Rosane Fantinelli, da Tramontina, e Alberto Freitas, do
Grupo Zaffari, participaram de painel sobre marca, reputacao
e mercado

4 GRANDE MARCA GAUCHA DO

LEMBRANCA PREFERENGIA

1° TRAMONTINA 1° TRAMONTINA
.. 2 GERDAU 2 '

Tania Meinerz

Foto:

Além da Tramontina, o ranking da categoria Grande Marca
Gaucha do Ano reuniu Gerdau, Grupo Zaffari, Marcopolo,
Sicredi, Fruki, Grupo RBS, Farmacias Sdo Jodo, Randoncorp e
Banrisul

CAPA



A FMBL NU
"MARCAS’

Patrocinadora do Marcas de Quem Decide 2026, a Fernandes
Machado Business Law aproveitou o evento para reforcar a
presenca junto a interlocutores importantes do ambiente de
negocios no Rio Grande do Sul.

A

Eventos como este Interessam
porque criam contexto para troca,
presenca e continuidade de
relacionamento. o9

Luciano Fernandes, RN EXZLLE

Ao longo do encontro, o escritério manteve um estande de
relacionamento e distribuiu duas edicoes da[{= el S el <
projeto de brand publishing que vem sendo desenvolvido como uma
frente estratégica de comunicacao.
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https://www.linkedin.com/in/luciano-fernandes-21901576/
https://fernandesemachado.com.br/revista-digital-business-talks/
https://fernandesemachado.com.br/revista-digital-business-talks/
https://br.linkedin.com/in/luciano-fernandes-21901576

Também circulou uma i
publicacao especial bUSI NeSsSS ¢
produzida pela AN :
responsavel pela criacao,
edicao e coordenacao
editorial da revista. O
material reune uma
reportagem inédita sobre
a importancia histoérica

do Jornal do Comeércio

e sua futura mudanca
para o Tecnopuc, além de
conteudos ja publicados
em edi¢coes anteriores

da BTalks, reorganizados
em um formato de leitura
mais agil.

A PROJETO
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CLIQUE AQUI PARA CONFERIR
A INTEGRA DA EDICAO.

A participacao reforcou um entendimento que a Fernandes
Machado vem amadurecendo: reputacao se constroi na
recorréncia, na qualidade das relacoes e na presenca em
ambientes onde conversas e decisoes realmente acontecem.

AA

Ambientes como esse
funcionam como um termometro
de reputacao, confianca e
capacidade de entrega, ainda
gque de maneira informal. 99

Willian Machado, EiMORERGE
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O QUEAFMBL LEVOU AO EVENTO

- Estande de relacionamento
- Distribuicao de edi¢coes da Business Talks

- Publicacao especial, produzida sob medida para o evento
- Aproximacao com publico empresarial e institucional



https://www.linkedin.com/in/advwillianmachado/
https://republicaconteudo.com.br/
https://republicaconteudo.com.br/
https://fernandesemachado.com.br/revista-business-talks-review-jan-2026-agenda-2026-2/
https://www.linkedin.com/in/advwillianmachado/

VEM Al

CONFIRA AS PROXIMAS
ACOES DO ANG

Depois do Marcas de Quem Decide, a parceria entre Fernandes Machado
Business Law e Jornal do Comércio avanca para novas frentes.

Sl CREIEIY S eeNe]l Mapa Economico do RS, Jelge][c1{eXe o RuI0Ne[SI=Rig-Ter-RU]aq
panorama da economia gaucha a partir de levantamento jornalistico,

analise de dados, cadernos especiais e encontros regionais voltados
a discussao do desenvolvimento econdmico no Estado.

Nos proximos meses, a agenda da FMBL inclui:

Participacao, como Lancamento da 3°
patrocinadorae edicao da Business
parceira, da etapa Talks e participacao
Serra Gaucha do Mapa no Mapa Economico
Economico do RS em do RS na Regiao

Veranopolis. Metropolitana.

Na primeira quinzena, A expectativa e de
lancamento da 4° que a parceriacomo
edicao darevista Jornal do Comeércio
Business Talks em avance no ano que
evento proprio. vem.

AGENDA


https://www.jornaldocomercio.com/mapa-economico
https://www.jornaldocomercio.com/mapa-economico

